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Digitalni svét se méni rychlosti, kterou je stale tézsi chapat, natoz
sledovat. BEhem jediného roku, kdy jsem tuto knihu psal, jsem musel
nékolikrat prepisovat celé pasaze. Nové nastroje, zmény v zakonech,
aféry, které prinesly dalsi otazky. Kdyz jsem si myslel, Ze mam kapito-
lu hotovou, prislo néco, co zménilo pravidla hry. A mozna je to pravé ta
nejvétsi vyzva dnesni digitalni doby - Ze nic neni ,hotové®. Ani studie,
ani zakony, ani technologie, ani nase znalosti. VSechno se vyviji rych-
leji, nez jsme jako spole¢nost pripraveni zvladnout.

Méni se nejen nastroje, ale i cela logika. To, co v¢era bylo standard-
ni, je dnes zastaralé. A to, co dnes povazujeme za novinku, mtize byt
zitra zneuZzito nebo zakazano. Jako bychom se snazili postavit dim na
pohybujicim se pisku. Stabilita je iluze. A praveé v této nejistoté potre-
bujeme jedinou véc vic nez kdy diiv - rozumét tomu, co se déje.

Zatimco technologie leti dopredu jako raketa, digitalni gramotnost
u vétsSiny lidi ztistava nékde na nastupisti. Ne proto, Ze bychom byli
hloupi, ale protoZe nas nikdo systematicky neucil klast si ty spravné
otazky. Kdyz se narodite do svéta, kde je bézné ,souhlasit“ s né¢im, co
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nikdo necte, kde je normalni, Ze reklamy védi vic o vasem Zivoté nez
vasi pratelé, snadno prestanete vnimat, Ze tu néco neni v poradku.

Digitalni prostrredi je uz natolik vSudypritomné, Ze jej uz nevni-
mame jako néco zvlastniho. Stejné jako drive lidé prestali premyslet
nad elektrinou nebo vodou z kohoutku. Ale pravé v té samoziejmosti
je skryta hrozba - protoze prestavame byt pozorni. A nepozornost je
v digitalnim svété luxus, ktery si nemtiZeme dovolit.

Tato kniha neni ani kriklavé varovani, ani konspiracni teorie.
Naopak - jejim cilem je ukazat, Ze staci malo. Staci chtit porozumét.
Otevrit o¢i. Udélat si chvili ¢as a parkrat kliknout v nastaveni vasSe-
ho prohlizece nebo telefonu. Digitalni bezpeci neni jen o antivirech
a heslech - je o kazdodennich volbach.

Nemusime byt experti, nemusime studovat kybernetiku, ale méli
bychom védét, co znamena ,souhlasim®. Méli bychom chapat rozdil
mezi osobnimi a technickymi cookies. Méli bychom védét, Ze i lajknu-
ti na socialni siti zanechava digitalni stopu. Protoze na kazdém detailu
zalezi.

Datiim se vénuji profesionalné. Denné se pohybuji ve svété analyz,
datovych tokd, zabezpeceni, systémi. Pracuji jak v soukromé firmé,
tak v oblasti vzdélavani. Mam to Stésti, zZe vidim svét dat z rtznych
perspektiv - od technického navrhu systémt pres pravni ramce az po
lidské chovani uzivateld. A ¢im déle to délam, tim vice si uvédomuji,
jak kirehka je hranice mezi zabezpecenim a ,,déravosti®. A jak casto se-
lhavaji i velké korporace, které by mély byt vzorem.

Mluvim s lidmi z firem, $kolim zameéstnance, pomaham nastavovat
systémy - a znovu a znovu narazim na chyby, které se opakuji. Nékdy
jde ojednotlivce, jindy o cely systém. Nékdy jde o neznalost, jindy o po-
hodlnost. A nékdy o slepou davéru v ,to zaridi IT oddéleni®. JenZeito
IT oddéleni je tvoreno lidmi —a ti ¢asto pracuji pod tlakem, bez jasnych
pravidel, bez dostatku casu.

Sam se pristihnu, Ze souhlasim s né¢im, co jsem si neprecetl. Jsem
liny si nékteré véci nastavit. Ale pravé proto o tom musime mluvit,
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sdilet nastroje, ucit se jeden od druhého, pomahat si. A hlavné - nebat
se ptat. Co se s mymi daty déje Proc tohle chtéji védét? Co se stane, kdyz
neddam souhlas?

Digitalni svét neni cernobily. Vétsina firem nejsou zli hraci, co
nas chtéji sledovat. Lidé pracujici v technologickych firmach se sna-
Zi vytvorit néco uzitecného. Ale jak to v byznysu byva, jde se ¢asto
na hranu. Regulace prichazi pozdé. Studie nestaci rychlosti vyvoje.
A proto je to pravé na nas - na uzivatelich, abychom poukazali na
jejich nespravné pouziti. Nejde o boj proti technologiim, ale proti
jejich slepému uzivani.

Zvlastni pozornost si zaslouzi nase déti, které prebiraji digital-
ni svét jako samozrejmost. Je pro né prirozenéjsi nez pro dospélé.
A presto —nebo prave proto —jsou zranitelnéjsi. Potrrebuji pochopit, ze
soukromi neni zbyte¢ny luxus, Ze je v poradku chranit si své hranice.
Ze neni normalni, kdyZ aplikace vi o jejich poloze i v noci. Pokud to
neudélame my, kdo jiny?

Mame Sanci prenést své chyby i zkuSenosti dal a naucit dalsi gene-
race kriticky myslet, hledat si informace a pracovat s nimi. Pokud se
nam to podari, mame Sanci vytvorit svét, kde technologie pomahaji,
ale neovladaji. Kde data slouzi lidem, ne naopak.

At uz jste tuto knihu otevreli ze zvédavosti, obav, nebo prosté jen
proto, Ze chcete rozumét — dékuji vaim. Znamena to, Ze vam na tomto
tématu zalezi. A to je zaklad vSeho. Nechci vam rikat, co si mate myslet.
Nechci vas presvédéit o jedné pravdé. Chei vam dat nastroje, kontext,
pribéhy a predevsim podnéty k premysleni.

Zbytek uz je na vas.






1. Uvod:
Lookies v kostce

Co je digitalni zlato?

V dnes$nim digitalnim svété existuje nova forma bohatstvi, ktera nema
fyzickou podobu. Je to zlato, které nevidite, necitite ani nedrzite v ruce.
Jsou to data. Kazdym kliknutim na odkaz, kazdym hledanim na inter-
netu a kazdym nakupem, ktery provedete online, vytvarite maly kousek
téchto dat. Ta nejsou jen obycejnymi cisly — jsou klicem k pochopeni
va$ich zajmi, chovani a potieb.

Predstavte si to jako digitalni otisk prstu. Tento otisk se vytvari
pokazdé, kdyz interagujete s technologiemi kolem sebe. Predstavuje
vas v digitalnim svété a umoznuje firmam, aby vas l1épe poznaly i bez
osobniho setkani. Ale pro¢ na tom tak zalezi?

Jak se data stala cennym zdrojem

Historie ukazuje, Ze kdyZ se objevi novy zdroj, spolecnosti rychle hle-
daji zptsoby, jak ho vyuzit. BEhem pramyslové revoluce to byla para
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a uhli, které pohanély stroje a ekonomiky. V. moderni dobé se timto
zdrojem stala data. AvSak na rozdil od tradi¢nich zdroja, jako jsou
zlato nebo ropa, data nejsou omezena - mohou byt shromazdovana,
analyzovana a znovu pouzita.

Zamyslete se nad tim, kolik dat vytvorite za jeden den. Rano zapne-
te telefon a prohlizite si novinky. Poté se podivate na e-mail nebo se
prihlasite na socialni sité. Mozna si cestou do prace prohlizite nové
produkty na oblibeném e-shopu. VSechno, co délate, zanechava digi-
talni stopu. A tato stopa je cennéjsi, nez si mozna uvédomujete.

Firmy tuto stopu sleduji a vyuzivaji k tomu, aby vam nabidly pro-
dukty, sluzby nebo obsah, ktery je Sity na miru vasim potrebam. Pravé
tato schopnost personalizovat nabidku ¢ini data tak cennymi. Firmy
jsou ochotné investovat miliardy do technologii, které tato data shro-
mazduji a zpracovavaji, protoze védi, ze diky tomu mohou zvysit své
zisky. Uz to neni jen o tom, co chcete dnes - tyto technologie se snazi
predpovédét, co budete chtit zitra.

Personalizace: Klicova slozka digitalniho zlata

Odpovéd na otazku, proc jsou data tak cenna, se skryva v jednom slo-
vé: personalizace. Predstavte si, Ze prijdete do obchodu a prodavac
vam nabidne to, co hledate, nez to vyslovite. Presné tak funguji data
v digitalnim svété. Na zakladé toho, co jste jiz drive hledali, sledovali
nebo nakoupili, vam technologie mohou nabidnout relevantni obsah,
ato vrealném case.

Cookies hraji v tomto procesu klicovou roli. Jsou to malé soubory,
které funguji jako pameétové jednotky. Pamatuji si, kdo jste, co vas
zajima a co jste délali v minulosti. Diky tomu mohou weby a aplikace
prizptisobit sviij obsah presné vam. Napriklad kdyz navstivite oblibe-
ny e-shop a uvidite doporucené produkty, které odpovidaji vasemu
vkusu, je to vysledek prace cookies.

Ale cookies maji za ukol vic nez pomahat vam najit to, co hleda-
te. Firmy je pouzivaji, aby vas 1épe pochopily, a tim zefektivnily své
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obchodni strategie. Diky cookies védi, jaky obsah vas zajima, kdy a jak
¢asto ho konzumujete, a dokonce i jaké typy nabidek vas nejspiSe pri-
méji k nakupu. Tato Groven personalizace je pro firmy neocenitelna,
protoze zvysSuje Sanci na uspésny prodej a zlepsuje zakaznickou zku-
Senost.

Data jako zaklad moderni ekonomiky

Vdigitalnim véku se data stala novym zakladem ekonomiky. Premyslejte
o velkych technologickych spoleénostech, jako jsou Google, Meta (pro-
vozovatel Facebooku, WhatsAppu a Instagramu) nebo Amazon. Jejich
obrovské zisky nepochazeji jen z prodeje produktti nebo sluZeb, ale pre-
devsim z analyzy a prodeje dat. Tyto firmy investuji do jejich shromaz-
dovani, protoze si uvédomuji, Ze ¢im vice toho o svych uzivatelich vedi,
tim lépe mohou prizptisobit své nabidKy a zvysit své prijmy.

Data tedy nejsou jen produktem. Jsou nastrojem, ktery umoznuje
firmam rast a prosperovat. A prave zde vstupuji do hry cookies - jako
jeden z nejdilezitéjSich nastrojli pro shromazdovani a vyuzivani
téchto dat. Bez cookies by byl moderni digitalni svét, jak ho zname,
nemyslitelny. Jsou to praveé cookies, které spojuji vase online aktivity
do uceleného obrazu, z néhoz firmy dale tézi.

Cookies: Klic ke zlatému dolu

Predstavte si, ze jste majitelem obchodu. Kazdy den sledujete, jak se
zakaznici pohybuji mezi regaly, jaké zbozi si prohlizi a co nakonec vlo-
zido kosiku. S témito informacemi byste mohli sviij obchod usporadat
tak, aby vyhovoval potrebam kazdého jednotlivého zakaznika. Méli
byste dokonaly prrehled o tom, co zakazniky zajima, co je laka a co je
presvédci k nakupu. Takové znalosti by byly neocenitelné.

V online svété plni tuto funkei cookies. Kdyz poprvé navstivite
webovou stranku, vas prohlize¢ obdrzi maly soubor - cookie. Tento
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nenapadny soubor je ve skute¢nosti velmi mocnym nastrojem. Uklada
informace o tom, Ze jste na webu byli, co jste na ném délali, co vas za-
ujalo, a dokonce i kolik ¢asu jste tam stravili. AZ se na stejnou stranku
vratite, cookie vas ,,pozna“ a mize vam nabidnout personalizovany
obsah, ktery je Sity na miru vasim zajmtm.

Jak cookies funguiji: Digitalni pamét

Cookies funguji jako jakysi digitalni pamétovy mechanismus. Predstavte
si, ze byste kazdy den zapomnéli, co jste délali den predtim. Neveédéli bys-
te, kde jste skoncili, koho jste znali nebo co jste planovali dal. Cookies za-
branuji, aby se tohle stalo na internetu. Umoznuji webovym strankam
a aplikacim ,pamatovat® si, kdo jste a co jste délali. Diky tomu muizete
napriklad zlstat prihlaseni na socialnich sitich, i kdyz zavrete prohli-
zec, nebo se vratit k nedokonéenému nakupu v e-shopu.

Kazda cookie ma svij jedinec¢ny identifikator, ktery je spojen s va-
$im prohliZe¢em. Tento identifikator je jako virtualni cedulka s vasim
jménem. Kdyz se vratite na web, prohliZze¢ odesle tuto cedulku zpét
na server, ktery stranku spravuje. Server pak podle ni ,pozna®“, kdo
jste, a mliZze vam nabidnout obsah, ktery odpovida vasim predchozim
aktivitam.

Evoluce cookies: Od jednoduchého nastroje k zakladnimu kameni
reklamy

Ptivodni uéel cookies byl velmi jednoduchy. Kdyz byly cookies poprvé
zavedeny v 90. letech, mély pomoci webovym strankam pamatovat si
zakladni informace, jako je vase prihlaseni nebo preference jazyka.
Byly to praktické nastroje, které zlepSovaly uZzivatelskou zkuSenost.
Napriklad pokud jste siv e-shopu pridali produkty do kosiku a rozhod-
li se nakup dokoncit pozdéji, cookie zajistila, Ze tyto produkty v kosiku
zustaly, i kdyz jste mezitim zavreli prohlizec.
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Jak se vSak internet rozvijel, cookies ziskaly na dtlezitosti. Firmy
zacaly chapat, Ze jim cookies mohou poskytnout mnohem vice nez jen
zakladni informace. Mohou byt pouzity k sledovani chovani uzivatelti
napric weby, k vytvareni profilt a ke cileni reklam. Dnes jsou cookies
jednim z nejdtlezitéjsich nastrojt pro digitalni marketing. Umoznuji
firmam sledovat, co vas zajima, co vyhledavate, a dokonce i jaké rekla-
my jste jiz vidéli.

Diky tomu mohou firmy optimalizovat své reklamni kampané.
Reklamy mohou byt presné cilené na zakladé toho, co uzivatelé délaji
online. Napriklad pokud jste si nedavno prohlizeli bézecké boty, je
pravdépodobné, zZe brzy uvidite reklamy na sportovni obuv na riz-
nych webovych strankach. To je mozné pravé diky cookies, které sle-
duji vaSe online aktivity.

Proc jsou cookies digitalnim zlatem?

Cookies jsou nenapadné, ale jejich hodnota je obrovska. Jsou jako dro-
becky, které zanechavate na cesté internetem. Tyto drobecky spojuji
vase kroky do uceleného obrazu, ktery je pro firmy neocenitelny. Diky
témto informacim mohou firmy personalizovat své sluzby, cilit rekla-
my a vydelavat penize.

Pro firmy, které chtéji uspét v digitalnim svété, jsou cookies klico-
vym nastrojem. Umoznuji jim lépe porozumeét svym zakaznikim a na-
bizet jim presné to, co potrebuji, ve chvili, kdy to potrebuji. Bez cookies
by byla online reklama mnohem méné efektivni a méné relevantni.
Proto se cookies staly jednim z hlavnich pilirt digitalni ekonomiky.

Ale cookies jsou také zakladem pro mnoho dalsich sluzeb a funket,
které dnes povazujeme za samoziejmé. Od personalizovanych dopo-
ruceni na YouTube pres rychlé prihlaseni na webové stranky az po
zapamatovani vasich nakupnich preferenci - cookies jsou vSude. Jsou
to drobecky, které jsou vasim digitalnim zlatem.
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Proc by vas to melo zajimat?

Mozna si rikate, Ze cookies jsou jen technicky detail, ktery nema na
vas zivot velky dopad. Urcité jste si vsimli, Ze kdyz navstivite webové
stranky, zobrazi se vam mala vyskakovaci okna s zadosti o souhlas
s pouzitim cookies. Mnozi z nas u této zadosti jen mechanicky kliknou
na PRIJMOUT VSE a pokracuji v prohliZeni, aniz by se zastavili a zamys-
leli nad tim, k ¢emu vlastné davaji souhlas.

Ale pravda je mnohem slozitéjsi a zajimavejsi. Cookies nejsou jen
néjaky neskodny technicky detail. Cookies jsou zakladnim kamenem
toho, jak prozivate internet kazdy den. Internet neni zdarma. Ve vétsi-
né pripadl za néj platite pozornosti — a nékdy i svymi daty.

Mozna jste klikli na zpravu o novém telefonu. O nékolik hodin
pozdéji, kdyz se prihlasite na sviij Facebook nebo prohlizite jiny web,
uvidite reklamu na tento telefon nebo podobné produkty. Cookies vas
neustale sleduji a sbiraji informace o vasich zajmech, aby vam nabidly
presneé to, co pravdépodobné upouta vasi pozornost.

Ceny na miru: Jak cookies ovliviiuji vasi penéZenku

Mozna jste si nékdy vsimli, Ze ceny produkti, které si prohlizite on-
line, se méni. Jeden den vidite letenku za uréitou cenu, a kdyz se na ni
podivate znovu o den pozdéji, cena se zvysi. Toto neni ndhoda. Firmy
pouzivaji cookies k tomu, aby sledovaly vase zajmy a nakupni zvyklosti
a na zakladé téchto informaci pak dynamicky stanovuji ceny.

Dynamické ceny jsou jednim z téch jevi, které se déji na pozadi
a kterych si mozna ani nevSimnete, ale predstavte si, Ze stejny produkt
muZze mit rizné ceny pro rtzné lidi na zakladé jejich online aktivit.
Pokud firma vi, Ze mate velky zajem o urc¢itou véc a Ze se k ni opakova-
né vracite, mize vim nabidnout vyssi cenu, protoze véri, Ze jste ochot-
ni zaplatit vice. Naopak, pokud web vidi, Ze jste vahavy zakaznik, mtze
vam nabidnout slevu, aby vas primél k nakupu.
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Reklamy, které vam rozumi lépe neZ vy sami

Dalsim zptsobem, jak cookies ovliviiuji vas online zazitek, jsou rekla-
my. Urcité jste si vS§imli, Ze kdyz navstivite nékolik webi v radé, rekla-
my se zacnou prizptsobovat vasim zajmtm. Kdyz napriklad hledate
novy notebook, mtiZze vas prekvapit, kolik reklam na notebooky uvi-
dite na rtznych webech, které se spotrrebni elektronikou nesouvisi.
Cookies si pamatuji, co jste hledali, a pouzivaji tuto informaci k tomu,
aby vam nabidly produkty, které by vas mohly zajimat.

Tato cilena reklama muze byt nékdy uzite¢na - pomaha vam najit
to, co potrebujete, rychleji. Ale mtze to také ptisobit trochu znepoko-
jivé. Jak je mozné, Ze internet vi, co prave hledate? A je to v poradku?
To jsou otazky, které si mozna zacnete klast, kdyz zjistite, jak moc
cookies ovliviiuji to, co vidite online.

Vase data, jejich zisk: Jak firmy proftuji z vasich cookies

Firmy sbiraji a analyzuji vase data nejen proto, aby vam nabidly lepsi
sluzby, ale také proto, aby maximalizovaly své zisky. Kdyz sdilite sva
data - a to casto nevédomky - poskytujete firmam cenné informace
o tom, kdo jste, co vas zajima a co vas priméje k nakupu. Tyto infor-
mace jsou poté pouzivany k optimalizaci jejich obchodnich strategii,
k zacileni marketingu a k vytvoreni reklam, které vas maji primeét ke
koupi.

Napriklad velké e-commerce platformy, jako je Amazon, pouzivaji
cookies k tomu, aby sledovaly, co si prohlizite, co pridavate do kosiku
a co nakonec kupujete. Na zakladé téchto informaci vam pak nabizeji
podobné produkty, ukazuji vam, co ostatni kupuji, nebo vas upozor-
nuji na slevy, které vas mohou zajimat. A co je dilezité, firmy mohou
tyto udaje také sdilet s dalsimi partnery, kteri na vas pak mohou cilit
dalsi reklamy, aniz byste si toho byli védomi.
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Jak si udrZet kontrolu nad svym digitalnim Zivotem

V této knize se podivame na to, jak cookies funguji, jak ovliviiuji vas
zZivot a jak s nimi mtliZete pracovat, abyste si udrzeli kontrolu nad svym
digitalnim soukromim. Ukazu vam, jaké cenné informace cookies po-
skytuji firmam a co to znamena pro vas jako uzivatele internetu. Dam
vam nastroje a rady, jak mtZete cookies spravovat a jak se rozhodnout,
co o sobé chcete sdilet - a co si radéji nechate pro sebe.

Dozvite se, jak se branit dynamickym cenam, jak spravovat souhlas
s cookies, jak minimalizovat sviijj digitalni otisk a jak si udrzet kontro-
lu nad svymi osobnimi daty. Diky této znalosti budete 1épe vybaveni
k tomu, abyste se mohli pohybovat v digitalnim svété a vyuzivat ho ve
svlij prospéch, misto aby vas ovladal.

Pripravte se na cestu za digitalnim zlatem

Provedu vas svétem cookies a digitalnich dat. Pochopite, jak se data
stala nejcennéjsi ménou v digitalnim véku a jak vy, jako uzivatel, mu-
zete vyuzit tuto znalost ve sviij prospéch. At uz jste technicky nadse-
nec, nebo jen bézny uzivatel internetu, tato kniha vam nabidne pohled
na to, co se skute¢né déje za kulisami vaseho online Zivota.

Pripravte se na cestu, ktera vas provede svétem digitalniho zla-
ta — svétem, kde jsou data klicem k zisku i vlivu. Svétem, kde kazdy
vas pohyb, kazdy klik a kazdé vyhledavani prispiva k vytvareni vaseho
digitalniho profilu, ktery ma pro firmy nevy¢islitelnou hodnotu.









2. Cookies:
Lo jsou a jak funguiji?

Zakladni definice a druhy cookies

Kdyz slysite slovo ,cookie®, mozna si predstavite néco sladkého, co se
podava s ¢ajem nebo kavou. Ale v digitalnim svéte je cookie néc¢im upl-
neé jinym. Je to maly soubor dat, ktery si webova stranka ulozi do va-
seho prohlizece, kdyz ji navstivite. Tento maly soubor strance umoz-
nuje ,pamatovat si“ vase aktivity a preference, i kdyz stranku opustite
a vratite se pozdéji.

Mozna si rikate: ,,Pro¢ by si méla néjaka stranka néco pamatovat?“
Odpovéd je jednoducha - cookies zlepsuji vas zazitek z prohlizeni.
Diky nim si weby ukladaji vase prihlaSeni, nastaveni jazyka, obsah na-
kupniho kosiku a dalsi véci, které byste jinak museli pokazdé znovu
nastavovat. Ale ackoli vim cookies nabizi jistou miru pohodli, nezapo-
minejte, Ze za n€j platite daty o sobé a svém chovani.




Digitalni zlato: Jak cookies ovladly svét

Typy cookies: Od jednoduchych po slozZité

Cookies nejsou vsechny stejné. Existuje nékolik typti cookies, které
plni rtzné funkce. Pojdme si predstavit ty nejbéznéjsi:

1.

Session cookies (relacni cookies): Tyto cookies existuji pouze
do té doby, dokud mate otevieny prohlize¢. Jakmile ho
zaviete, cookies zmizi. Pouzivaji se naptiklad k tomu, aby si
web pamatoval vase prihlaseni béhem jedné navstévy.

Persistent cookies (trvalé cookies): Na rozdil od session
cookies tyto cookies ztistavaji ve vasem prohlizeci i po jeho
zavireni. Diky nim si web pamatuje vase prihlaseni, i kdyz se
na néj vratite po nékolika dnech. Mohou byt nastaveny tak,
aby expirovaly po urcité dobé, napriklad po nékolika tydnech
nebo meésicich.

First-party cookies (cookies prvni strany): Tyto cookies jsou
nastaveny primo webovou strankou, kterou navstévujete.
Jsou to nejbéZnéjsi cookies, které vam pomahaji udrZet
konzistentni zazitek pri prochazeni webu. Nejcasté&ji jsou
vyuzivané spravcem webu k personalizaci webu pro uzivatele.

Third-party cookies (cookies treti strany): Tyto cookies jsou
nastavovany jinymi doménami nez tou, kterou navstévujete.
Nejcastéji se pouzivaji pro reklamni ucely.

Kazdy typ cookie ma sviij ucel a specifické pouziti. Dohromady
tvori ekosystém, ktery umoznuje webtiim fungovat hladce, zatimco
sleduji a analyzuji vase chovani.

Role cookies v digitalnim ekosystému

Cookies hraji klicovou roli. Jsou jako mali ti$i pracovnici na pozadi,
kteri zajistuji, ze webové stranky funguji hladce, ze uzivatelé maji



Vazeni Ctenéfi, prave jste docetli ukazku z knihy Digitalni zlato.
Pokud se Vam ukazka libila, na nasem webu si miiZete zakoupit celou knihu.



